Checkliste für die Planung eines Internetprojekts
1. HINTERGRUND UND ZIELE


1.1 Die Firma / Die Institution
Stellen Sie bitte eine Beschreibung Ihrer Firma / Ihrer Institution und Ihrer Branche / Ihres Fachbereichs zusammen. 

Beschreiben Sie bitte auch Ihre Konkurrenz. Fügen Sie eine kurze Beurteilung der Homepage Ihrer Konkurrenz hinzu.

Stellen Sie bitte die Personen vor, die bei Ihnen das Projekt betreuen  werden. Nennen Sie dabei bitte auch die Kontaktmöglichkeiten (Anschrift, Telefonnummer, E-Mail und sonstige). Wer ist dabei der Entscheidungsträger, wer ist wofür verantwortlich? 

1.2 Das Projekt
Wie kann man das Ziel Ihres Projekts zusammenfassen?

Was sind die grundsätzlichen Ziele des Projekts?

Durch welche Ergebnisse wird für Sie dieses Projekt zum Erfolg?

Gibt es einen flexiblen Budgetrahmen, abhängig von der Tiefe und Breite der Dienstleistungen? Bitte erläutern Sie die Zusammenhänge.

Wurden bis jetzt schon Arbeiten für die Erstellung der Seite ausgeführt? Falls ja, können Sie sie bitte beschreiben?

Soll die Homepage eine vorhandene Marketing-Strategie unterstützen? Wenn ja, wie?

Erläutern Sie bitte alle vorhandenen Branding-Elemente Ihrer Firma (Logos, Schriftarten u.ä.).

Erstellen Sie bitte aus folgenden Punkten eine Rangliste nach Wichtigkeit. Die Prioritäten tragen Sie bitte als Zahlen in die Kästchen ein oder anstelle der Kästchen (wenn Sie das Profil am Bildschirm ausfüllen):

( Eine Web-Strategie, die unserer Firmenstrategie entspricht

( Eine Web-Strategie, die unserer Marketing-Strategie entspricht

( Neue Verwendung vorhandener Inhalte

( Schaffung einer Gemeinde regelmäßiger Besucher der Seite

( Qualität der Ausführung (Grafiken, Text, Navigation usw.)

( Einfache Pflege der Seite

( Übertreffen der Konkurrenz im Internet

( Anwender merken sich die Seite, weil sie regelmäßig von den Informationen auf der Seite profitieren

( Einhaltung des Budgets

( Die Seite soll deutlich machen, dass wir uns mit dem Internet auskennen und es entsprechend nutzen

2. PUBLIKUM, INHALT UND FUNKTIONALITÄT

2.1 Publikum
Welche Internetbenutzer möchten Sie mit der Seite anziehen?

Was sind Ihre Ziele für die jeweiligen Benutzer?

Welche Produkte/Dienstleistungen werden einbezogen?

Welche Ziele haben Sie in bezug auf diese Produkte/Dienstleistungen?

2.2 Inhalt

Woher kommen Ihre Inhalte? 

Wie oft werden Sie neue Inhalte hinzufügen?

Wer wird die Inhalte aktualisieren?

2.3 Funktionalität
Welche Funktionen halten Sie für notwendig (z.B. Download-Bereiche, passwortgeschützte Bereiche, Datenbanken, Einkaufsmöglichkeiten, Kataloge usw.)

Wer wird diese Funktionen aktualisieren?

Sollen schon bestehende Systeme/Datenbanken in die Seite integriert werden? Wenn ja, welche?

Gibt es andere technische Gegebenheiten oder Einschränkungen?

Wie sieht Ihre Langzeitplanung für die Seite aus?

Haben Sie ein Budget für das Hosting und für die Pflege der Seite eingeplant? Wenn ja, wie hoch ist dieses Budget?

Wer pflegt die Seite?

Wer betreibt den Server für die Seite?

3. DIE ERGEBNISSE IHRER RECHERCHEN

Suchen Sie bitte die drei qualitativ besten Seiten im Internet, die sich in folgenden Kategorien auf Ihr Projekt beziehen:

· Werbestrategie in Situationen, die mit Ihrer Situation vergleichbar sind

· Gleiche Zielgruppe

· Farben, Benutzeroberfläche, Layout

· Größe der Seite

· Veröffentlichungsmodell (Frequenz der Aktualisierung, Neuartigkeit der Inhalte)

· Inwieweit werden neue Leute von der Seite angezogen (Informationswert, Werbegeschenke usw.)

· Qualität der Inhalte

· Qualität der Grafiken

· Funktionalität (was kann man auf der Seite machen)

· Spezielle Angebote, Geschwindigkeit

· andere Gesichtspunkte, die für Ihre Seite wichtig sind

· allgemein die beliebtesten Seiten (egal aus welchen Gründen) 

Informieren Sie uns bitte über die Ergebnisse Ihrer Recherchen:
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